Zatacznik nr 5 do zarzadzenia Prorektora ds. Ksztalcenia i Rozwoju nr RKR.Z.0211.11.2023

KARTA KURSU

Nazwa Media spotecznosciowe — Social Media
Nazwa w j. ang. Social Media
Zespot dydaktyczny
Koordynator dr Grzegorz Kubinski

dr Grzegorz Kubihski

Punktacja ECTS*

I~

Opis kursu (cele ksztatcenia)

Kurs ,,Media spotecznosciowe” omawia dynamike swiata komunikacji cyfrowej na przyktadzie
najwazniejszych platformy spotecznosciowych (m.in. Facebook, Instagram, Linkedin, TikTok,
X/Twitter, Discord). Oméwione zostang zachowania, mechanizmy i praktyki spoteczne, dotyczgce
powyzszych srodowisk. Kurs omawia procesy mikrospoteczne, grupowe oraz indywidualne formy
zachowan w mediach spotecznosciowych oraz wystepujace w nich potencjalne zagrozenia i
mozliwo$ci rozwoju. Studenci poznajg mechanizmy dziatania medidow spotecznosciowych, ich
funkcje spoteczne, wptyw na kulture, tozsamosc, polityke i ekonomie oraz potrafig krytycznie
analizowac zjawiska cyfrowe.
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Wiedza --
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Efekty uczenia sie

Wiedza

Umiejetnosci

Kompetencje
spoteczne

Efekt uczenia sie dla kursu Odniesienieida efektow

kierunkowych
W01 Osoba studiujgca zna pojecie spoteczenstwa i K_Wo01
potrafi wskaza¢ podstawowe cechy i funkcje mediow
spotecznosciowych.
W02 Wie, czym charakteryzuje sie spoteczenstwo K_W02

wspofczesne oraz zna mozliwe jego okreslenia w

kontekscie kultury cyfrowej.

W03 Rozumie znaczenie mediow, w tym nowych mediéw # K_WO05
cyfrowych i Internetu, we wspotczesnym swiecie

spotecznym.

Efekt uczenia sie dla kursu Odnle_S|en|e do efektéw
kierunkowych

UO1 Potrafi kompetentnie rozmawia¢ na tematy zwigzane | K_U04

ze wspotczesng kulturg, spoteczenstwem oraz trendami

technologicznymi, a takze wyraza¢ swojg opinie,

uzywajgc wiasciwej terminologii z dziedziny nauk

spotecznych.

U02 Charakteryzuje sie umiejetnoscig efektywnej K_U8

komunikacji w réznych formatach oraz dostosowuje styl

komunikacji do réznych odbiorcéw zwtaszcza w

kontekscie mediow spotecznosciowych.

UO03 Posiada zdolno$¢ krytycznego myslenia. K_U10

Odniesienie do efektow

Efekt uczenia sie dla kursu kierunkowych

K01 Posiada zdolnos$¢ do efektywnego dziatania w grupie | K_KO01
oraz wspotpracy. Charakteryzuje sie gotowoscig do

dyskusiji i traktuje jg jako podstawowe narzedzie

poszukiwan intelektualnych.

K02 Jest wyczulona na rozpoznawanie negatywnych K_K04
zjawisk bedacych konsekwencjg wykorzystania mediéw
spotecznosciowych takich jak: cyberprzemoc,

manipulacje informacja, zagrozenia dla wolnosci i

prywatnosci jednostek.

Organizacja

. Wyktad Cwiczenia w grupach
Forma zaje¢
(W)
A K L S P E
Liczba godzin 15



Opis metod prowadzenia zaje¢

Podstawowg metodg prowadzenia zajeé jest wyktad z elementami dyskusji angazujgcej

uczestnikow kursu, pracami grupowymi i z wykorzystaniem srodkéw audiowizualnych.

Formy sprawdzania efektow uczenia sie

Wwo1
W02
W03
uo1
uo3
uo3
K01
K02

Kryteria oceny

© >

o [0} = © P c =
c c - 1) £ = 2= - = @
< Ol 22| 82| g &9 €2 3% ® D~ 5
8 22 o¢ %8 g9 L5 Lo ®BI g 209 c
g N & OF ©= 02 N = o 0 =

3} O o © 0 ) ) e
n s o J2 &5 43 &2 83 & g &
' S| 3 2 o S o 20 & N
L © O © £ & E

XX XX XX XX
XX XX XX XX
XX XX XX XX

grupowego (do ustalenia).

Uwagi

Tresci merytoryczne (wykaz tematow)
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3
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2
8
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1

0.

Wprowadzenie do mediéw z uwzglednieniem rozwoju medidw spotecznosciowych.
Media spotecznosciowe jako nowe przestrzenie spoteczne.

Tozsamo$¢ i autokreacja w mediach spotecznosciowych.

Spotecznosci online jako nowe formy wspdlnotowosci.

Influencerzy, mikrocelebryci i ,ekonomia uwagi i emocji”.

Algorytmy, personalizacja i banki informacyjne.

Prywatnos¢, nadzér i polityka w mediach spotecznosciowych.

Estetyka mediéw spotecznosciowych.

Media spotecznosciowe a zdrowie psychiczne i zachowania spoteczne.

Narzedzia do tworzenia i analizy treSci mediéw spotecznosciowych.

Egzamin
pisemny

Zaliczenie na podstawie obecnosci oraz projektu indywidualnego lub

Kolokwium

koncowe



Wykaz literatury podstawowe;j

Bauman, Z. (2006). Ptynna nowoczesnos$c. Krakéw: Wydawnictwo Literackie.

Castells, M. (2007). Spofeczenstwo sieci. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Frier, S. (2020). Instagram. Bez filtra. Historia od Srodka. Katowice: Feeria.

Levy, S. (2022) Facebook. A miato byc¢ tak pieknie. Warszawa: Wydawnictwo Mova.

Piwowar, K. (2022). Technologie, ktére wykluczajg. Pomiar, dane, algorytmy. Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe Scholar.

Powierska, A. (2022) Polajkowac TV. Telewizja i media spoteczno$ciowe, Krakow: Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Powierska, A. (2024). W sieci mediéw spoteczno$ciowych. Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego.

Wykaz literatury uzupetniajgcej

Carr, N. (2012). Plytki umyst. Jak internet wptywa na nasz mézg. Gliwice: Helion

Jenkins, H. (2007). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow. Warszawa:
Wydawnictwo Akademickie i Profesjonalne.

Juza, M. (2019). Miedzy wolnoscig a nadzorem. Internet w zmieniajgcym sie spoteczenstwie.
Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Scholar.
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Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad 15
liczba godzin w kontakcie z Konwersatorium, éwiczenia, laboratorium, itd.
prowadzacymi
Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym 5
Lektura w ramach przygotowania do zaje¢ 5
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po
liczba godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedna literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia 10
Ogotem bilans czasu pracy 35

Liczba punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 1



