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Koordynator dr Marcin Gacek
Punktacja ECTS* 2

Opis kursu (cele ksztatcenia)

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z takimi pojeciami jak: marketing terytorialny, promocja miasta i
regionu oraz zarzgdzanie zrbwnowazone miastem i regionem z uwzglednieniem wspétpracy pomiedzy
wiadzami lokalnymi a potrzebami spoteczenstwa obywatelskiego na poziomie mikro i mezzo. W trakcie
¢wiczen stuchacze bedg poznawac praktyczne aspekty promocji miasta i regionu.

Warunki wstepne

Wiedza Stuchacze powinni zna¢ podstawy marketingu i Public Relations.

Posiada¢ umiejetno$¢ samoksztatcenia sie i dostrzega¢ zaleznosci miedzy
ksztattowaniem sie teorii marketingowych a zaistnieniem miast i regionéw w
obszarze wolnego rynku.

Umiejetnosci

Ry Podstawy marketingu, Public Relations. Mile widziana Socjologia miasta.

Efekty uczenia sie



Odniesienie do efektow

o dla specjalnosci
Efekt uczenia sie dla kursu (okreslonych w karcie

programu studiow dla
specjalnosci)

Student zna zasady funkcjonowania miasta i regionu w wo1
Wiedza otoczeniu biznesowym, ze szczegolnym uwzglgdnieniem
ich roli we wspétczesnym spoteczenstwie.

Uczestnik kursu ma wiedze na temat technik i metod
skutecznego prowadzenia strategii marketingowych i W06
promocji miast i regionu.

Odniesienie do efektow

Efekt uczenia sie dla kursu dla specjalnosci
(okreslonych w karcie programu

studiéw dla specjalnosci)

Stuchacz potrafi analizowa¢ zjawiska spoteczne, uol
Umiejetnosci zwilaszcza preferencje konsumentéw, aby na ich

podstawie realizowaé strategie marketingowa miast i

regionow.

Student potrafi tworzy¢ kreatywne projekty i biznes plany

w oparciu o megatrendy w gospodarce i marketing miast i  U06

regionéw.

Odniesienie do efektow

Efekt uczenia sie dla kursu dla specjalnosci
(okreslonych w karcie programu

studiéw dla specjalnosci)

Student rozumie potrzebe procesu nauki, czyli ciggtego

. uczenia sie i rozwijania wkasnych kompetencji w zakresie | K01

Kompetencje marketingu miast i regionu.
spoteczne

Stuchacz zdaje sobie sprawe, Zze zdobyta przez niego
wiedza, zwtaszcza umiejetnosci praktyczne, moze zosta¢ | K07
wykorzystana takze w ramach dziatalnosci na rzecz
szerszej spotecznosci i ksztattowania spoteczenstwa

obywatelskiego
Organizacja
Forma et Wyktad Cwiczenia w grupach
(W)
K L S P E
Liczba godzin 15 15

Opis metod prowadzenia zajec



Zajecia prowadzone sg w formie wyktadow. W trakcie wyktadéw wykorzystywany jest program
Power Point. W okresie nauczania zdalnego/hybrydowego wyktady prowadzone sg na platformie
Microsoft Teams. Podczas ¢wiczen wykorzystywane sg metody interaktywne: projekty, referaty,
dyskusja etc.

Formy sprawdzania efektow uczenia sie
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W trakcie egzaminu sprawdzane sg: wiedza, efekty ksztatcenia jak i
umiejetnosci odpowiadajgce charakterystyce absolwenta programu nauczania
studiéw Il stopnia, na przyktad czy student potrafi dostrzec potrzebe ciggtego
poszerzania wiedzy o nowych metodach promocji miast i regionéw we

Kryteria oceny  wspotczesnej gospodarce etc..

Uwagi

Tresci merytoryczne (wykaz tematéw)

Wykfady

Zajecia wprowadzajagce. Definicja marketingu terytorialnego, promocji miast i regionu.
Rola organizacji pozarzgdowych i pozytku publicznego w marketingu terytorialnym.
Promocja regionu jako cze$¢ wchodzgca w sktad marketingu terytorialnego.

Funkcja jakg petni miasto i region wobec otoczenia biznesowo-turystycznego.

Rola wizerunku miast i regionéw w strategiach marketingu terytorialnego.
E-marketing terytorialny.
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7. Polityka miejska a marketing terytorialny.
Cwiczenia.

1. Zajecia wprowadzajgce. Zdefiniowanie praktycznego aspektu marketingu miast i regionu.

2. Opis i wyszczegolnienie target dziatan promocyjnych na poziomie terytorialnym.

3. Jak budowac¢ strategie marketingowg miasta i regionu z wykorzystaniem e-marketingu.

4. Metody badan spotecznych pomocne przy konstruowaniu kampanii marketingowych miast i
regionéw oraz sprawdzajgcych ich skutecznos¢.

5. Przyktady udanych i chybionych strategii promocyjnych miast i regionéw. Analiza poszczegoinych
przypadkow. (3 zajecia praktyczne)

Wykaz literatury podstawowe;j

Pogorzelski J. :Praktyczny marketing miast i regionéw. Wyd. Wolters-Kluwer, Warszawa 2012 i inne;
Szromnik A. :Marketing terytorialny: miasto i region na rynku. Wydanie 5 poszerzone. Wyd. Wolters-
Kluwer, Warszawa 2016;

Kancik — Kottun, E.: E-marketing terytorialny: teoria i praktyka. Wyd. Nauk. UMCS, Lublin 2017;
Czaplinska A., Kavetskyy |. Rosa G.: Marketing miast i regionow: perspektywa produktowa. Wyd. Nauk.
Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2024;

Glinka K. : Polityka miejska w marketingu prezydentéw miast Dolnego Slaska. Wyd. A. Marszatek, Torun
2020;

Wykaz literatury uzupetniajgce;j

Gracz L., Ostrowska |., Rudewicz J.: Marketing miast i regionow: tozsamo$c¢, wizerunek, komunikacja.
Wyd. Nauk. Uniwersytet Szczecinski, Szczecin 2024;

Domanski T.: Marketing akademicki: rola uniwersytetow w promocji miast i regionéw. Wyd. U.t.. £6dz 2011;
Florek M.: Podstawy marketingu terytorialnego, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,
Poznan 2007;

Markowski, T. (red.), Marketing terytorialny, Studia KPZK, t. CXVI, 2006;

Florek M., Augustyn A., Strategia promocji jednostek samorzgdu terytorialnego — zasady i procedury, Best
Place, Warszawa 2011;

Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad 15
llo$¢ godzin w kontakcie z Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.) 15
prowadzacymi
Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym
Lektura w ramach przygotowania do zaje¢ 5
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po 5
lloé¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
bez kontaktu Z Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat
prowadzacymi .
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu 10
Ogodtem bilans czasu pracy 50

llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 2



